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MODULO PROFESIONAL ESTRUCTURA DEL
MERCADO TURISTICO
RESULTADOS DE APRENDIZAJE Y CRITERIOS DE EVALUACION
PONDERACION
NOTA FINAL
25%
CRITERIOS DE EVALUACION )
a) Se han definido los elementos basicos que caracterizan el sector turistico. uT2
b) Se ha analizado la evolucion del turismo. UT 1
¢) Se identifican los encuentros nacionales e internacionales en materia de turismo UT 1
y su importancia para el sector.
d) Se han identificado y caracterizado las diferentes instituciones publicas o privadas UT 1
relacionadas con el sector turistico.
e) Se ha valorado la importancia de la actividad turistica respecto al desarrollo UT 4
economico y social del nucleo turistico.
f) Se ha reconocido el uso de las nuevas tecnologias en el sector turistico y su UT 2
impacto como elemento dinamizador en éste.
g) Se ha valorado la importancia de la profesionalidad en el ambito de la profesién
o uT 2
turistica
PONDERACION
NOTA FINAL
20%
CRITERIOS DE EVALUACION uT
a) Se han definido las diferentes tipologias turisticas relacionandolas con las UT 3

caracteristicas basicas de las mismas.
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b) Se han localizado las distintas tipologias turisticas por su distribucién UT 3
geografica.
¢) Se han relacionado los diferentes factores que influyen en la localizacién espacial UT 3
segun el tipo de turismo de la zona.
d) Se han analizado las tendencias de las tipologias turisticas nacionales. uT 4
e) Se han analizado las tendencias de las tipologias turisticas internacionales. uT 4
f) Se han descrito las ventajas e inconvenientes del desarrollo turistico de una zona. uT 4
g) Se han valorado los factores que influyen en la demanda y la incidencia que UT 8
podemos hacer sobre ellos y su distribucion.
PONDERACION
NOTA FINAL
30%
CRITERIOS DE EVALUACION uT
a) Se ha identificado el mercado turistico y sus caracteristicas. UT 4
b) Se ha definido la oferta turistica junto con los elementos y estructura basica de la
- uT 4
misma.
c¢) Se han caracterizado los canales de intermediacion turistica, asi como los nuevos UTS
sistemas de distribucion.
d) Se han diferenciado las empresas de alojamientos turisticos segun su tipologia y UT 6
caracteristicas basicas.
e) Se han identificado los diferentes medios de transporte de caracter turistico y los UT 7
servicios ligados a ellos.
f) Se ha caracterizado la oferta complementaria. ut?7
g) Se han descrito las peculiaridades del nucleo turistico. UT 4
h) Se ha valorado la importancia del turismo en la economia del nacleo turistico. uT 4
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PONDERACION
NOTA FINAL
25%
CRITERIOS DE EVALUACION Ut
a) Se ha conceptualizado y determinado los factores de la demanda turistica. uT s
b) Se ha clasificado a los clientes por su tipologia y nacionalidad. uTs8
c¢) Se ha analizado la metodologia de compra segun el tipo de clientela. uTs8
d) Se han descrito los diferentes elementos externos que influyen en la elasticidad UT 8
de la demanda.
e) Se han caracterizado las principales motivaciones de la demanda turistica. uTs8
f) Se ha_ cargcte_r[zado la estacionalizacion de la demanda y las técnicas de UT 8
desestacionalizacion.
g) Se han investigado las tendencias actuales de la demanda, asi como los UT 8




